	[image: image1.wmf]
УДАЧНЫЙ БРЭНД = УСПЕШНЫЙ БИЗНЕС


	( ПРОГРАММА

Брэндинг и позиционирование: дополнение или противостояние.

Позиционирование “известно” маркетологам уже 21 год. В 1981 году свет увидела книга Эла Риза и Джека Траута «Позиционирование: битва за узнаваемость», после которой весь мир будто сошел с ума. Все вдруг стали «мы только вторые, но стараемся лучше» или «самые любимые компании мира» или «вода с мягкими пузырьками»… Самая доходчивая теория конца века предлагала просто понять, чем ваша компания или товар отличается от других. «Простота» кончалась там, где становилось понятно, что для 90% бизнесов и товаров отличие найти невозможно не только в реальном, но и в воображаемом мире. 

После пятнадцати лет господствования теории позиционирования «на свет» появился брэндинг, который, казалось, должен дать ответ на все вопросы, на которые не смогли дать ответ Траут и Риз…

Можно ли решить все вопросы с помощью брэндинга или позиционирование - неизбывная ноша маркетинга? Надо ли их противопоставлять или эти две теории школы могут дополнить друг друга? Позиционирование и брэндинг - что главнее?

Типы брэндов и архитектура брэндов.

Анализ архитектуры брэндов – важнейшая задача брэнд-менеджеров компаний, в которой есть более одного брэнда. Правильное построение иерархии взаимоотношений между брэндом компании и продуктов, а так же точное распределение акцентов внутри потрфолио продуктов позволяет сосредоточить усилия компании на наиболее важных товарах. Иногда правильное понимание ролей брэндов в архитектуре всех товаров компании позволяет спасти или реанимировать брэнд, тогда как неправильное построение системы может привести к ущербу или гибели брэндов.

 «Внешние» и «внутренние» системы разработки и анализа брэндов.

Разработка брэнда – это не только, и не столько создание имени, логотипа и фирменного стиля. Это в первую очередь – понимание преимуществ и эмоций, которыми надо наполнить брэнд. Поэтому анализ «наполнения» брэнда – важнейшая часть его создания. 

В обзоре будут представлены несколько систем разработки / анализа брэндов различных компаний, таких как Young and Rubicam, Millard Brown и других. После того, как разработано наполнение брэнда, как все его элементы «подогнаны» друг к другу, необходимо вывести товар на рынок. Какие этапы развития товара существуют, на какие показатели надо обращать внимание – эти и другие вопросы будут рассмотрены в этой части доклада. 


	( УЧАСТНИКИ
Специалисты маркетинговых компаний, сотрудники отделов по обслуживанию клиентов в рекламных компаниях, директора компаний и их заместители по маркенигу и другие сотрудники, которые активно вовлечены в продвижение товаров на рынок
( СЕМИНАР ПОМОЖЕТ ВАМ И ВАШЕЙ ОРГАНИЗАЦИИ
- Узнать об общих механизмах формирования брэнда и о предпочтении по отношению к ним со стороны потребителей

- Знать общие принципы создания иерархии (архитектуры) брэндов

-    Уметь различать типы брэндов

- Знать и уметь пользоваться результатами маркетинговых измерений основных показателей развития брэнда

- На основе показателей развития бренда планировать мероприятия по корректировке состояния брэнда 

( СЕМИНАР ВЕДЕТ
Валентин Перция 

директора единственной в Украине брэнд-консалтинговой компании BrandAid (www.brandaid.com.ua)

Место проведения: 

Best Western Hotel New Vilnius

Ул. Укмергес 14, Вильнюс
Время проведения:

27.09.2002
15:30-17:30

Язык семинара:
русский
Стоимость участия:
35 EUR
Информация и регистрация:

В Вильнюсе 

т. (370 2) 613232 – Витаутас Калматавичус

факс (370 5) 2120422

franchising@rms.lv,    www.franchising.lt
В Риге 

т. (371) 7334346

факс (371) 7830042
franchising@rms.lv,  www..franchising.lv



